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L e contexte de crise

- Situation politique : stable
- Situation economique : récession
- Niveau de croissance debut de crise : 2.5 a 3%

- PIB par an et par habitant: 30 000 euros

- Date d’annonce de crise : septembre 2008
- Niveau de chémage : 2.7 millions (9%)
- Mesures législatives :  plan de relance économique, aides aux etablissements

financiers, approvisionnement en liquidités
- Niveau d'’inflation : 0.1%
- Situation boursiere : négative

- Cours de change : 1.45%



Age moyen des sujets interrogeés

AGE MOYEN ECART TYPE

BANQUIERS 30,7 6,5
COMMERCANTS 38,2 7,3
CONSOMMATEURS 42,3 8,2

ETUDIANTS 19,9 1,1




Répartition selon le niveau d’études
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Répartition selon I'appartenance politique
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Vous vous sentez personnellement touché(e) -
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La crise, un sujet de discussion ?
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Avec quelle fréequence ?
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Depuis le début de la crise, la situation s’est :
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Par rapport a avant la crise, votre situation
financiere s’est :
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Depuis le début de la crise, votre situation
financiere s’est :
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Depuis le début de la crise, le budget shopping :
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L’endettement
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Vous pensez gue la crise va .
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Vous pensez gu’elle va durer encore .
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Des aspects positifs de la crise ?
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PREMIERS RANGS

DERNIERS RANGS

Banques 39 3.205
Chdémage 65 2.354 Pauvreté 17 3.647
Argent 42 2.524 Difficultés 16 3.438
Récession 20 1.750 Economie 14 4.500
Faillites 20 2.300 Prix 11 3.273
Pouvoir d’achat 17 2.235 Travall 11 3.000
Crédit 10 2.800
Etat 10 3.700
Peur 8 3.750
Sllress < 2{elon Médias 8 4.375
Bourse 8 2.625 .
. . Incertitude 8 3.250
Licenciement 6 2.500 o
. Immobilier 8 3.125
Emploi 5 2.400 :
. Consommation 8 3.000
Augmentation 5 2.000 :
Finance 7 2.857
Budget 4 1.250 o
. Capitalisme 7 3.714
Crainte 3 2.667
Gouvernement 7 3.286
Fermetures 3 2.667 )
Inflation 7 3.286
Perte 3 2.667 :
Epargne 7 4.000
Trader 3 1.667 ! )
g Spéculation 6 2.833
Inquiétude 3 2.333 Mise
- isere 6 3.167
Politique 3 2.333 )
. Mondiale 6 3.000
Crise 2 1.500 e
., Mondialisation 6 3.000
Perte pouvoir d’achat 2 2.000 .
Déficit 5 1.000 Dépenses 5 3.400
etict ' Anxiété 5 3.000




Comparaison des lexiques (mots les plus fréquents)

BANQUIERS COMMERCANTS CONSOMMATEURS
Chomage 17 16
Banques 13 16
COMMERCANTS
Argent 11 15
Faillites 9 11
A Chomage 16 17
CONSOMMATEURS COEy 44 4.0 Argent 15 12
Argent 11 12 .
Prix 5 5
SenmEe L7 3 Chémage 16 15 |[Chomage 17 15
ETUDIANTS Banques 13 7 :
; : Banques 16 7* |Pouvoirachat7 10
Récession 5 10
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Analyse de similitude : arbre maximum
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Filtrant des cliqgues maximales

01:CHOMAGE 02:ARGENT 03:PAUVRETE
04: TRAVAIL 05:BANQUE 06:EPARGNE
07:GOUVERNEMENT 08:DIFFICULTES [ 16* 1-5-10 ]
09:FAMILLE 10:PEUR 11:ECONOMIE
12:BUDGET 13:PRIX 14:IMMOBILIER
15:DETTES 16:SALAIRES  17:CREDIT 15% 1-2-5-10
18:BOURSE 19:INCERTITUDE
20:PENURIE  21:RECESSION
22:MONDIALISATION 23:INVESTISSEMENT
24:CAPITALISME 25:ENTREPRISES
26:POUVOIR-ACHAT 27:MEDIAS
[ 12* 1-2-25 } [12* 1-2-5-7}
11* 1-3-10
(10* 1-2-3-10 ] [10* 1-5-7-18]

[ 7* 1-7-13-26 ]

\

[ 9* 1-2-5-25 ] [ 9* 1-2-5-7-10 J

[ 8* 1-2-5-7-25 ]

19* 1-5-7

9* 1-5-26

[ 7* 1-5-7-10-26 I 7* 1-5-21-26

/

[ 6* 1-7-10-13-26 ][ 6* 1-3-10-13-26 ][ 6* 1-2-3-10-13 ][ 6* 1-2-11-25 J [ 6* 1-2-5-7-18 ]
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Analyse de similitude : sous-populations
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Comparaison des matrices

BANQUIERS COMMERCANTS | CONSOMMATEURS
COMMERCANTS 52
ETUDIANTS 40 .38
CONSOMMATEURS .26 .36 21
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Mercl de votre attention...

LA REPRESENTATION SOCIALE
DE LA CRISE EN FRANCE

boumedienne.bouriche@univmed.fr
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